CONVERTIR LA
COMERCIALIZACION DE 1A
PRENSA EN EL MONCADA DE
CORREOS DE CUBA...

Félix Duarte Ortega, miembro del
Secretariado del Comité Central del
Partido y jefe de su Departamento de
Industria, Construccién, Turismo,
Transporte y Servicios, acompanado de
Omar Pérez Salomon, funcionario de dicho
organo, sostuvo en horas de la tarde del
pasado jueves 24 de junio una reunién de
trabajo con Carlos Asencio Valerino y Eldis
Vargas Camejo, presidente vy
vicepresidente primero de Correos de
Cuba; y otros directivos de ese Grupo Empresarial, para chequear el
comportamiento de la comercializacion de las suscripciones estatales y
particulares de los peridodicos nacionales y provinciales, en la que llamé a los
directivos de la organizacion postal a convertir este proceso en un digno
homenaje de los trabajadores de Correos de Cuba al Aniversario 68 del Asalto a
los Cuarteles Moncada y Carlos Manuel de Céspedes.

Liber Labrada Suarez, director de Mercadotecnia y Negocios de la organizacién
postal informé al dirigente partidista que, en cumplimiento de las indicaciones
emitidas para esta tarea por el Comité Central del Partido, el Grupo Empresarial
Correos de Cuba trabaja en un conjunto de estrategias y acciones para revertir el
complejo escenario que presenta la comercializacion de la prensa.

Sobre este asunto, Duarte Ortega indicd a los maximos directivos de la
organizacion postal que de inmediato habia que hacer un analisis critico hacia lo
interno de la organizacion con los jefes a todos los niveles.

El dirigente partidista precisé que aun falta mucho por hacer en materia de
gestion comercial de la prensa y se requiere, por tanto, que los cuadros de la
OSDE, las empresas y unidades del Grupo tomen en sus manos y se pongan al
frente de esta tarea directamente en el terreno; cambien las maneras de hacer en
esa actividad y quien no pueda cumplir que entregue las banderas, porque
ademas del impacto que en lo ideoldgico y en la informacion tiene para la
poblacién, en la practica son dineros que se estdan dejando de ingresar, que
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afectan el cumplimiento de los planes y de las utilidades de Correos de Cuba, una
parte de las cuales se distribuye entre los trabajadores.

El miembro del Secretariado del Comité Central del Partido, indico que los
directivos y trabajadores del Grupo Empresarial tenian que plantearse el
compromiso de solucionar estos problemas en el menor plazo de tiempo y para
ello los convocd a desarrollar el Movimiento Politico “Mi 26 de Julio, mi
Moncada”, a fin de convertir esta tarea en la gesta de Correos de Cuba como
saludo a esa magna fecha; un movimiento que incluira, dijo, una campana de
acciones y de comunicacion institucional dirigidas a lograr el mejoramiento de las
condiciones laborales y la estética de las unidades de correos y estanquillos
donde se comercializa la prensa; el incremento de las suscripciones estatales y
particulares; y el crecimiento de las ventas de periddicos, tareas que deberan
tener un riguroso y sistematico chequeo por parte de la direccion del Grupo y sus
empresas, para revertir los resultados alcanzados hasta la fecha.



https://www.correos.cu/wp-content/uploads/2021/06/199380423_1601692523367918_8414388819049898080_n.jpg
https://www.correos.cu/wp-content/uploads/2021/06/199948731_1601692516701252_3474725844197905996_n.jpg
https://www.correos.cu/wp-content/uploads/2021/06/202734339_1601692556701248_5911836786067631993_n.jpg

